
Blending Russian and International Experience to De-Mystify Business and Encourage Entrepreneurship
Содержание проекта 

После распада коммунистической системы в восточной Европе и Советском Союзе в прошлом десятилетии в новых странах утвердились идеи демократии и развития бизнеса как источников благосостояния. Во многих странах, тем не менее, продолжают существовать практические препятствия развитию бизнеса, например, проблема преодоления ряда психологических барьеров у людей. 

В то время как в Венгрии, Польше и Чехии идеи бизнеса и предпринимательства были восприняты без особых сложностей, в России и некоторых других странах необходима серьёзная работа по превращению энтузиазма и деловой инициативы в серьезную реальность. Российское телевидение до сих пор фактически не принимало участия в этой работе. Вопросы менеджмента освещаются редко, при этом большое внимание уделяется события, связанным с крупным бизнесом, что отражает сложившуюся в России нездоровую систему бизнес отношений, основанную на личных связях.

"Час менеджмента" предполагает показ ряда видео материалов по вопросам управления бизнесом на русском языке с целью ознакомления зрителей с той стороной бизнеса, которая по-прежнему остаётся малознакомой для широкого круга российских граждан: здоровым, активным, открытым и осуществимым в реальных условиях бизнесом, основанным на внимании к покупателю, теория и практика которого принята в академической среде, включая практическое обучение управлению своим делом. "Час менеджмента" рассчитан не на специалистов, профессионально занимающихся бизнесом, а на широкую публику. Данная программа не потребует больших финансовых затрат.

Гарвардская школа бизнеса заинтересована в создании такой программы совместно с российским телевидением и располагает видео материалами и другими ресурсами, которые могут служить основой содержания передачи.

Наши переговоры с основными российскими телевизионными компаниями свидетельствуют о большой заинтересованности российского телевидения в создании программы, посвящённой вопросам менеджмента, совместно с престижным западным университетом.
Цели

На российском телевидении никогда не существовало прграммы, посвящённой вопросам менеджмента. Однако, российские граждане, особенно в возрасте до 35 лет, вопреки распространённому на Западе мнению, очень интересуются теорией и проблемами западного бизнеса,  многие учаться по программам управления в университетах, посещают лекции, семинары и другие образовательные мероприятия по управленческой тематике. Можно сказать, что Россия сейчас переживает своего рода революцию в бизнесе.

Однако многие, в том числе и некоторые политики, имеют неточное представление о том, что такое настоящий бизнес. Несмотря на известный прогрес в этой области, Россия отстаёт от других пост-коммунистических стран в создании благоприятных условий для развития предпринимательства, в основном по причине значительного количества препятствий на пути успешного развития предпринимательства. В том числе это касается и глубоких заблуждений о последствиях новой экономической свободы. Президент B.B. Путин имеет серьёзные намерения по решению этих проблем и достиг определённых результатов в данном направлении.
Интресы российского телевидения

Для российского телевидения выгодно расширение спектра и углубление содержания существующих программ, абсолютное большинство которых носят политический или развлекательный характер. Создание нового направления телевизионных программ означает дополнительные источники доходов и рекламы.

Интересы государства

Данный проект отвечает интересам России, поскольку будет способствовать:

· Развитию культуры бизнеса, ориентированной на потребителя и основанной на активном предпринимательстве, благоприятствуя здоровой конкуренции, открытости, укреплению законности и этических норм.

· Устранению ошибочного мнения о том, что такое бизнес. В то время как многие Россияне открыты для новой, современной философии бизнеса, для многих предпринимательство по-прежнему ассоциируется с обманом и мафией.

· Развитию истинного интереса и энтузиазма по отношению к бизнесу, подобно тому, как канал американского телевидиния C-SPAN способствовал развитию интереса к государственной службе в Соединённых Штатах (20% молодых конгрессменов в 1998 году отметили, что C-SPAN пробудил их интерес к политической деятельности). 

Затраты

«Час менеджмента» может функционировать на минимальном бюджете, в зависимости от того, как будут определены задачи программы и оформлены отношения с российским телевидением.

В том случае, если «Час» будет представлять перевод имеющихся видео материалов с комментариями профессоров Гарварда и российских менеджеров, как планируется в настоящее время, финансирование потребуется исключительно для переводов, поездок и некоторых других незначительных расходов. 

Если «Час» успешно разовьётся в более широкий проект, включая изучение конкретных российских примеров деловых ситуаций (business cases), интервью с российскими менеджерами, сотрудничество с бизнес-школами или даже открытие офиса в России, бюджет для такого проекта, естественно, возрастёт. Оценка стоимости этого этапа преждевременна: его бюджет будет определен в дальнейшем совместными усилиями российского телевидения и Гарвардской школы бизнеса.

Час может начать работать на исключительно низком бюджете, так как большая часть материалов программы уже разработана, либо может быть создана с минимальными затратами.

Прибыль

Гарвардская школа бизнеса и российское телевидение согласуют условия распределения доходов от рекламы.

Спонсорами и рекламодателями могут являться российские или западные организации.
СМЕТА НА ПРОИЗВОДСТВО ОДНОЙ ТЕЛЕПРОГРАММЫ

                                     Хронометраж – 13 минут

РАЗОВЫЕ ВЫПЛАТЫ

1. Изготовление  Seta для съемок в Виртуальной студии

                                                                                                      1800 $

2. Изготовление компьюторной графики

                                60$   х  60  сек                                              3600$

                                                                                                  ____________

                                                                                                      5400 $  : 12 прогр

                                                           1 программа -   450 $                          

ТЕХНИЧЕСКОЕ  ОБЕСПЕЧЕНИЕ

1. Видеокамера с транспортом и видеоинженером

            15 $ х 10 час х 4 смены



600 $

2. Осветительные приборы с обслуживанием

          80 $  х  4 смены




320 $
3. Микрофоны:

         Радиопетля     25 $  х 4 смены


100 $

         Петличные микр. 10 $ х 2 шт. х 4 смены

80 $

4.   Просмотры          10 $ х 5 час



50 $

5. Перегон с формата на формат

                                      15 $ х 5 час 


75 $

6.  Монтаж        35 $ х 10 час х 3 смены


1050 $

7.  Озвучение         30 $ х 6 час



180 $

8. Виртуальная студия

                                           189 $  х 5 час


945 $

   9.  Плазменный монитор      1    смена


150 $

  10. Гример






20 $

  11. Звукорежиссер





150 $

  12. Установщики декораций



30 $

_____________ 

3750 $                                                                                  

ЗАРПЛАТА

1. Режиссер-постановщик




900 $

2. Ассистент режиссера




250 $
3. Редактор






300 $

4. Музыкальный редактор




100 $
5. Телеоператор





250 $
6. Консультант





500 $
7. Исполнительный продюсер



500 $ 

_____________                                                                                      

2800 $

ВСЕГО на производство 1 телепрограммы хронометражом 13 минут: 

Разовые выплаты


450 $

Техническое обеспечение

3750 $

Зарплата



2800 $

____________
7000 $
Контакты

Директор проекта: Фредо Ариас-Кинг (Fredo Arias-King; ariasking@aol.com);

Представитель в Москве: Алексей Шевченко (x23@online.ru)

Представитель в Бостоне: Анна Азарьева (anna.azaryeva@gmail.com);

Директор международных програм Гарвардской Школы Бизнеса Джон Квелч (Dr. John Quelch; jquelch@hbs.edu)
Час менеджмента








